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Kerninhalte und Intensitat der KAVO 2016

cima.

Projektbausteine

Kaufkraftstrom-Analyse
in Vorarlberg, CH, FL, D, Tirol
(Gemeinde-genau)

KAVO 2016

16.540 Interviews

KAVO 2009

17.000 Interviews

14.170 Interviews

KAVO 2001

Branchenmix-Analyse
in 15 Zentralorten sowie Erfassung
der Vkfl. in allen Vbger Gemeinden

1.881
Handelsbetriebe

1.565
Handelsbetriebe

1.481
Handelsbetriebe

Anzahl der zentralen
Handelsstandorte

15

(Bezau, Bludenz, Bregenz,
Dornbirn, Egg, Feldkirch,
Gotzis, Hard, Hittisau,
Hohenems, Lauterach,
Lustenau, Rankweil,
Schruns—Tschagguns,

11

11

Wolfurt)
City-Qualitatscheck in 15 zentralen in 11 zentralen keine Erhebungen
Handelsstandorten Handelsstandorte

postalische Unternehmer-
Innen-Befragung

1.263 Betriebe per

Fragebogen
kontaktiert

keine Erhebungen

keine Erhebungen




Kernaussage 1 - Kaufkrafteigenbindung CI ma O

1.

Unter allen osterreichischen Bundeslandern
bindet der Vorarlberger Einzelhandel am besten die
Kaufkraft der eigenen Burgerlnnen !
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Kaufkraf-Eigenbindung Land Vo - Bundeslander-Benchmark
2001-2009-2015 Vorarlberg 90 %
100% 00 87 %
Salzburg 87 %
NO 82 %
80% Wien 82 %
+23 % -45 % Burgenland 76 %
60%
Zentralorte-Kaufkrafteigenbindung
0% und Entwicklung seit 2009
209 Bludenz-Biirs 89 % (+3 %)
Dornbirn 88 % (-6 %)
0% - Feldkirch 75 % (-7 %)
2001 2009 2015 Bregenz 66 % (-6 %)
Rankweil 63 % (+3 %)
Quelle: CIMA Austria Gotzis 62 % (-7 %)
Bezau 60 %
Hohenems 59 % (-9 %)
Egg 55 %
Schruns-Tschagguns 54 %
Lustenau 53 % (-9 %)
Lauterach 49 % (-12 %)
Hard 49 % (-5 %)
Wolfurt 37 % (+1 %)
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Kaufkrafieigenbindung einzelner Vorarlberger Regionen
nach Bedarfsgruppen in %

5 2 8 9

Eigenbindung in %

M
]

0
Montafon Bregenzerwald Rheintal Walgau
M kurzfnstiger Bedarf B mittelfnstiger Bedarf
M langfristiger Bedarf Bzlle Warengruppen

Quelle: CIMA Austria



Kernaussage 2 - Einzugsgebiete CI ma []

2.

Dornbirn verfligt - nach wie vor — Uber das mit
Abstand grofte Einzugsgebiet aller Vorarlberger
Handelsstandorte!
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Haushalte im klassischen Markigebiet Entwicklung seit 2009
- mittelfnstiger Bed arf -

Bludenz-Biirs -10 %
Dornbirn | N 2 2 40 Bregenz + 02 %
Feldkirch M 25 520 Dtz 21 %
' Feldkirch + 32%
Bregenz | 5770 Gotzis + 99 %
0
Bludenz-Birs | N 15520 :2Ir'1cjanems : 8431 (2
Gotzis | 13560 Lauterach + 27 %
Rankweil [ 7.930 dslenzl +05 %
' Rankweil + 04 %
Egz MM 4300 Wolfurt +557 %

Lustenau I 3.100
Berau W 2370

Schruns-Tschagguns Wl 2.170
Hohenems und Lauterach
Hard [ 1.400 ohne ,klassisches EZG"

Wolfurt W 1.250
Hittisau | 4g0

0 200000 40.000 60.000 80.000

Quelle: CIMA Austria
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Kaufkraft-Zuflisse Dornbirn
mittelfristige Bedarfsglter c I ma =
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Abschipfungs quote
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Kernaussage 3 - Kaufkraftzufliisse CI ma N

3.

Innerhalb der letzten 15 Jahre steigerte sich der

Kaufkraftzufluss aus der Schweiz und Liechtenstein
um rund 300 %!
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Kaufkraftzufliisse nach Vorarlberg 2015

cima.

e

/

ieL. nach
Bregenz

N

A

)

angrenzende
Landkreise D
7,1 Mio. €

09 122
01: 83

angrenzende
Kantone CH
84,8 Mio. €

2009: 433

2001: 203

/ |

ieL. nach
Dornbirn
Hohenems
Feldkirch

SN

| AL

Liechtenstein
22,7 Mio. €

Tirol
0,9 Mio. €

Anteil aus unregelmaBigen
Einkaufsfahrten &Tourismus
201,7 Mio. €

2009: 134.2

2001: 1595

Gesamtzufliisse nach Vorarlberg

317,2 Mio €
(+ 63 % seit 2001)

Einkaufsschwerpunkte in Vorarlberg -
deutsche Konsumentinnen

52 % Lebensmittel
19 % Bekleidung
06 % Drogeriewaren

Einkaufsschwerpunkte in Vorarlberg -
Schweizer/Liechtensteiner Konsumentinnen

42 % Lebensmittel
16 % Bekleidung
07 % Drogeriewaren

Quelle: CIMA Austria
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Kernaussage 4 - Kaufkraftbilanz CI m a N

4.

Trotz gestiegener Abfllisse nach Deutschland sowie
des starken Anstiegs des online-Handels ist die
Kaufkraftbilanz Vorarlbergs hochpositiv!
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Kaufkraftabfliisse aus Vorarlberg []
Kaufkraftabfliisse aus Vorarlberg 2015 cima. Gesamtabfliisse aus Vorarlberg
A 202,2 Mio €
— (+ 110 % seit 2009)
50.7 Mio. €
2009: 28,7
2001: 30,0 .
/p> Vorarlberger Kaufkraftbilanz
Schweiz &
Liechtenstein:
12,0 Mio. € ’\ + 115 Mio €
1 20n 200 (+ 11 % seit 2009)
Einkaufsschwerpunkte in Deutschland -
Vorarlberger Konsumentlnnen
32 % Lebensmittel
16 % Mobel
Trol Einkaufsschwerpunkte in der Schweiz/Liechtenstein -
sonstige Ziel: S1Mo€ | Vorarlberger Konsumentinnen
2009: 9,7
// S 62 % Mobel
E-commerce:
104,2 Mio. €
2009: 38,2
2001: 37,0
Quelle: CIMA Austria 13
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Anteil des E-commerce 2015

kurzfristiger Bedarf i 1,4%
mittelfristiger Bedarf __ 12,5%
langfristiger Bedarf __ 6,5%

0% 3% 6% 9% 12% 15%

Anteil am Kaufkraftvolumen

Quelle: CIMA Austria
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Kernaussage 5 - Ortskernumsatze CI ma ]

5.

Die Umsatzanteile des Vorarlberger Orts- und
Stadtkerneinzelhandels haben sich seit 2009
stabilisiert!
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wirksame Kaufkraft
Land Vorarlberg 2015

mittelfristiger Bedarf 474

langfristiger Bedarf _ hb5

200 400 &00
in Mio. €

=

Quelle: CIMA Austria

wirksame Kaufkraft

2,0 Mrd €
(+ 20 % seit 2009)

Umsatzanteil - Orts-
/Stadtkerne

32 %
(+ 1 % seit 2009)

Bundeslander-Benchmark

Salzburg 35 %
Vorarlberg 32 %
00 32 %
NO 24 %

Burgenland 20 %

Umsatzanteil - Vbger
Einkaufs- und Fachmarkt-
zentren (ohne Mobel)

alle Warengruppen 22 %
Innenstadtaffine Waren 31 %



Kernaussage 6 - Verkaufsflachen CI m a [

6.

Das Rheintal zahlt zu den dichtest besetzten
Einzelhandelszonen Osterreichs!
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Verkaufsflache - zentrale Handelsstandorte 2015 cima. Gesamtvkfl. in Vorarlberg
i alle Gemeinden 529.150 m2
Zentralorte 433.200 m2

restliche Gemeinden 95.950 m2

Hard @regenz

Lauterad@ @ Volfurt Hittisau

s Bezirks-/regionale VKfl.

o Bludenz 86.500 m2 (1,4 m2/Ew.)
Bregenz 151.850 m2 (1,2 m2/Ew.)
L Dornbirn 154.800 m2 (1,8 m2/Ew.)
Feldkirch 136.000 m2 (1,3 m2/Ew.)
Rheintal 382.500 m2 (2,1 m2/Ew.)
Walgau 78.000 m2 (1,6 m2/Ew.)
Bregenzerwald 31.000 m2 (1,0 m2/Ew.)
Montafon 16.100 m2 (1,1 m2/Ew.)

Bludenz-Birs

®

Bundeslander-Benchmark

Schruns-Tschagguns Kérnten 2’0 mZ/EW

i Salzburg 1,9 m2/Ew.
D Bezirksgrenzen .

|:]Vorarlberg OO ].,7 mZ/EW.
Ve:au:zf:?;}: N NO 1,7 mZ/EW

@' 10.001 bis 25.000 m* Burgenland 176 mZ/EW

1 2
@ 25.001 bis 50.000 m* Wlen 1’4 m /EW
® Vorarlberg 1,4 m2/Ew.
50.001 bis 100.000 m? f
@ Gber 100.000 m* .
. lle: CIMA Aust
Quelle ustria 18




wesentliche Empfehlungen CI m a []

= konsequente Umsetzung der Empfehlungen aus dem
,Masterplan Rheintal/Walgau®

= Qualitdat vor Quantitdt bei zuklinftigen Neuansiedelungen bzw. -
erweiterungen

= grenziberschreitende Koordination der zuklnftigen
Einzelhandelsentwicklung im Bodenseeraum

= Griindung einer Plattform ,Vitale Orts-/Stadtkerne”
= Pilotmodell ,,Digitale Einkaufsstadt”
= Landle” Einkaufsqualitdaten als touristisches ,,Marketingprodukt”

= KMU-Marketingoffensive
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Vielen Dank fur

lhre Aufmerksamkeit



